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AMBITO DO WORKSHOP

A Sociedade da Informagcéo, entendida como o ambito de um conjunto
de preocupagdes que atravessa transversalmente a nossa sociedade,
quer pela discusséo publica e politica de ac¢des que envolvam o seu
desenvolvimento, quer pelas consequéncias sociais e econdémicas que
implicam,torna o assunto recorrente desde 1994 até a data.

Em 1997, foi desenvolvido o livro verde para a Sociedade da Informacéo
em Portugal e, em 2000, foram criadas em Lisboa as condi¢Ges para
uma politica europeia de incentivo a Sociedade da Informagéo, que
culminou com o eEurope2002 e, mais recentemente o eEurope 2005.
Importa pois, efectuar a discussao do impacto e implicaces que estas
iniciativas proporcionaram, desde 1994 até a data.

A crescente omnipresenca das Tecnologias da Informagéo e Comunicacio
sdo causa directa de profundas alteracdes no nosso modo de viver,
aprender e divertir, conduzindo a novas formas de estar e fazer por
parte de actores sociais e comerciais.

FFace aos paradigmas, promovidos pela Sociedade da Informacéo, urge
efectuar a discusséo e reflexdo que contribua para um melhor
entendimento do meio e consequentemente uma melhor adaptagao
dos actores. E desta consciéncia que nasce o impulso para a realizacio
do Workshop Sociedade da Informacgdo — Balango e Implicag@es.

OS OBIJECTIVOS

[Dada a amplitude e heterogeneidade de sectores que se reinventam
a luz de uma sociedade tecnolégica bem como do, por vezes enorme,
hiato entre potencialidades e realidades associadasas Novas Tecnologias
da Informagdo e Comunicagédo este Workshop tem como principais
objectivos:

* Reflectir sobre a Sociedade da Informacdo em Portugal e num
contexto mais alargado;

L . . . .
Diagnosticar e caracterizar o estado da arte em diversos
sectores econémicos e sociais;

£ . . N . . ~
Discutir possiveis caminhos para a Sociedade da Informagéo;

* Reflectir sobre paradigmas caracteristicos da Sociedade da
Informacéo.

Neste sentido, o Workshop promoveré a reflexdo sobre as novas
configuragBes, em torno dos seguintes temas:

‘ T . . 1
Sociabilizar e interagir Informar e vender
1 . & . ~ .
Laborar e gerir Aplicacdes e servicos

[1 . (1 . ~ .
Ensinar e aprender Impacto social e tendéncias

VIR REE SOTIRRARE DA REOGRMABO ALY

CONTRIBUTOS PARA PUBLICACAO

Pretende-se que os contributos para o Workshop Sociedade da
Informacé&o - Balango e Implicagdes venham a constituir um conjunto
de textos que estabelecam uma tomada de posicdo sobre a problematica.

Assim, aos participantes é langado o desafio de colaborarem com um
artigo que estabelega a conexao entre a sua area de especialidade e
a Sociedade da Informagdo contribuindo, dessa forma, para a reflexao
de problematicas e retratos associados.

A publicagdo dos textos sera organizada em dois volumes, que
contemplam ascontribui¢des escritas em Portugués e em Inglés.

Os artigos para publicacéo deverao ser enviados, via e-mail, para o
Prof. Doutor Luis Borges Gouveia (Imbg@ufp.pt) até 10 de Dezembro
de 2003.

A aceitacéo e qualificagdo do trabalho, de acordo com os objectivos
do Workshop, seré revista pela Comissao.
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